
 

プレスリリース 

  

シェフラー、アフターマーケットブランドの大規模再編に着手 
 

⚫ 既存の製品ブランドを、より強力な「シェフラー」ブランドへ統合 

⚫ 「FAG」ブランドから開始し、2027年第2四半期よりグローバルで段階的に展

開 

⚫ 新パッケージデザイン：従来と同等の高いOE品質・性能・信頼性を維持しつ

つ、ブランド統合に向けた最初の「目に見える」ステップ 

2026年9月8日| FRANKFURT / Yokohama 

シェフラーは、主要なアフターマーケットブランドを一つの強力なブランドアイデン

ティティのもとに統合します。2027年第2四半期より、「FAG」「INA」「LuK」の各製品

ブランドは段階的にシェフラーの統一ブランドへ移行します。これにより、世界中

のお客さまは、シェフラー・ビークル・ライフタイム・ソリューションズ事業部が提供

する製品・サービス・デジタルソリューションの幅広いポートフォリオに、これまで

以上に簡単にアクセスできるようになります。 

  

車両の複雑化が進み、カスタマーニーズが変化するグローバルアフターマーケッ

トでは、整備工場やディストリビューターは、個別部品ではなく統合されたソリュ

ーションを求めています。シェフラーは、アフターマーケットのポートフォリオを一

つの強力なブランドのもとに統合することで、製品・サービス・デジタルソリューシ

ョンで構成される幅広いエコシステムへのアクセスを簡素化します。これにより、

お客さまは最適なソリューションを見つけやすくなり、ポートフォリオを容易に活用

し、信頼できるテクノロジーパートナーとしての当社が提供する総合的な専門知

識の恩恵を受けられるようになります。ビークル・ライフタイム・ソリューションズは、

この統一ブランドアプローチを世界中のお客さまに向けて展開する、シェフラー

初の事業部となります。 

  

「お客さまはすでに、シェフラーをテクノロジーパートナーとして認識されています。

ビークル・ライフタイム・ソリューションズ（VLS）の製品・サービスポートフォリオを

一つのブランドに統合することは、論理的な次のステップであり、モビリティと修

理の未来をリードするという当社の姿勢をさらに強化するものです」と、ビークル・

ライフタイム・ソリューションズCEOのJens Schuelerは述べています。 

  

新パッケージデザイン：ブランド統合に向けた最初の「目に見える」ステップ 

ブランド再編は、「FAG」のアフターマーケットポートフォリオから段階的に始まりま

す。2027年第2四半期より、世界中の製品に「シェフラー」ブランドをより前面に押

し出し、統一感のあるビジュアルアイデンティティを導入した新しいパッケージデ

ザインが採用されます。さらに、「FAG」「INA」「LuK」の既存ブランド名称も引き続

き表示されることから、お客さまは従来どおり製品を識別でき、ブランドの継続性

と認知度が確実に維持されます。  

  



 

このアプローチにより、これらの製品ブランドが何十年にもわたって築き上げてき

た強力な市場認知度と信頼性を維持しつつ、アフターマーケット全体におけるシ

ェフラーの存在感を、より明確で一貫性のあるものへと高めます。 

  

シェフラー・ビークル・ライフタイム・ソリューションズは、自動車アフターマーケット

の国際見本市「オートメカニカ・フランクフルト2026」において、新しいブランド体験

の方向性を示すコンセプトを公開します。「プロの整備士は、信頼できる統合され

た修理ソリューションを求めています。当社の『ワンブランド』アプローチは、整備

士の意思決定を簡素化し、シェフラーのコーポレートブランドとの結びつきを強め、

コミュニケーションをより効率的にします。既存名称であるFAG、INA、LuKを維持

することで、これらのブランドが築き上げてきた信頼と認知度を保ちながら、スム

ーズな移行を実現します。また、当社の流通パートナーにとっても、単一ブランド

体制とコミュニケーションの複雑さの軽減というメリットがあります」と、シェフラー・

ビークル・ライフタイム・ソリューションズの修理・整備ソリューション責任者 Maik 

Loslebenは述べています。 

  

数年にわたる段階的な移行 

ブランド移行は、2027年第2四半期のFAGから段階的に導入されます。製品の品

質、仕様、品番、契約、日常業務プロセス、オンラインカタログは変更されません。

また、製品のラベルも従来どおり維持され、製品本体には「FAG」、「LuK」、「INA」

のブランド名が引き続き表示されます。各移行段階に入る前には、販売ツールや

トレーニング、そしてお客さま向けの事前案内が提供されます。広告、パンフレッ

ト、デジタルアセット、店頭販促物はシェフラーを前面に押し出したデザインとなり、

製品ブランド名は補助的な要素として使用されます。 

  

さらに、シェフラーは、「シェフラー」ブランドのもとで、統一された明確な製品名称

体系を導入し、グローバルスタンダードとして展開します。この段階的なアプロー

チにより、ディストリビューターや整備工場は日常業務の継続性を保ちながら、よ

り幅広いシェフラーのポートフォリオを把握しやすくなり、必要な製品へ容易にア

クセスできるようになります。 

 

 ================================================================  

「オートメカニカ・フランクフルト2026」で初めて一般公開される、FAGポートフォリオ向けの

新しいアフターマーケット用パッケージデザイン。「INA」および「LuK」製品は2027年時点で

変更なし。写真：シェフラー  

ダウンロード 

  

OEと同等の高い品質・性能・信頼性を維持しつつ、ブランド統合に向けた最初の「目に見

える」ステップとなる新パッケージデザイン。 写真：シェフラー 

  

ダウンロード 

https://media.schaeffler-cdn.com/__image/a/1463248/alias/s/ar/16-9/q/100/fn/Unveiled-for-the-first-time-at-Automechanika-Frankfurt-2026:-the-new-aftermarket-packaging-design-for-the-FAG-portfolio.-INA-and-LuK-products-remain-unchanged-in-2027.
https://media.schaeffler-cdn.com/__image/a/1463250/alias/s/ar/16-9/q/100/fn/New-packaging-design


 

================================================================ 

   

 注）本プレスリリースは現地時間 2026年 9 月 8日付でドイツ・フランクフルトにおい

て英語で発行されたものの日本語訳です。原文の英文と日本語訳の間で解釈に相

違が生じた場合には英文が優先します。 

 

 

************************************************************ 

シェフラーグループ  – We pioneer motion  

シェフラーグループは、80 年以上にわたりモーションテクノロジーの分野で画期的な発明と開発を

推進してきました。電動モビリティや CO₂削減効率の高い駆動システム、シャシーソリューション、そ

して再生可能エネルギーのための革新的なテクノロジー、製品、サービスにより、シェフラーグルー

プは、モーションの効率性、インテリジェンス、持続可能性を高めるための、ライフサイクル全体に

わたる信頼できるパートナーです。シェフラーは、モビリティエコシステムにおける包括的な製品と

サービスの範囲を、ベアリングソリューションやあらゆる種類のリニアガイダンスシステムから修理

および監視サービスに至るまで、8 つの製品ファミリーに分けて示しています。シェフラーは、約 11

万人の従業員と 55 か国に約 250 以上の拠点を持つ、世界最大級の同族会社でありドイツで最も

革新的な企業の一つです。 

 

 


