
営業や集客を「AI」に

完全アウトソーシングする時代
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売上向上支援オールインワンDXサービス



今まで弊社は系列会社の営業や集客をなどデジタルマーケティングで行っておりました。

実績としても飲食店を8年で0から116店舗に成長。また物産展を1年でFC契約を７０％販売し店舗も10店舗出店しました。

営業や集客は「ビジネスの基本」部分です。

しかし高額な宣伝広告費や、成果を問わず紋切り型の手法を提供する業界の常識に疑問を感じていました。

高い費用をかけても成果に繋がらず疲弊してしまう…

そんな中小企業経営者様をサポートするため、弊社のノウハウを詰め込んだのが”AIラクラクシリーズ”です。

AIラクラクシリーズ誕生の背景

19のプラットフォームは6つの経営資源を軸として構成されています。

人財、物流、不動産、M&A、メディア媒体、士業、マーケティングなど。

6つの経営資源には

「①ヒト②モノ③カネ④情報⑤時間⑥知的財産」があり、

ラクラクシリーズの経営資源をフルに活用し、コア・コンピタンス（※）を

構築することで市場優位性を高めて行きます。

お客様の大切な資金をムダにせず、本質的な「成果」を提供したい。

そのために、AIラクラクシリーズは生まれました。

6つの経営資源とコア・コンピタンス(※)

人財

不動産

M&A IPO

接続系

メディア

飲食

※コアコンピタンス…競合他社を圧倒的に上まわるレベルの能力または、競合他社

に真似できない核となる能力

POINT
AIラクラクシリーズは19の自社プラットフォームサイトと連携・データ活用



こんな課題はありませんか？

新型コロナの影響などで、ビジネスは大きく転換し、昨今DXの重要性が叫ばれるようになりました。

時代の変化の中で、従来型の営業効果が薄くなり、こんなお悩みをお持ちの方が増えています。

対面の機会が減り、

営業も集客も難しくなった…

DXやIT化の重要性はわかるが

初期費用が高く導入できない。

管理維持費も高そう・・

WEB戦略の必要性は分かるが

どうすれば良いか分からない…

ツールやシステムがあっても

管理・運用ができない。

人材を雇うのもリスク

「2025年の崖」DXレポートでは、日本国内の企業が市場で勝ち抜くためにはDXの推進が

必要不可欠であり、DXを推進しなければ業務効率・競争力の低下は避けられないとしています。

経済産業省がDXレポートで指摘した「2025年の崖」とは？



AIラクラクシリーズとは

AIラクラクシリーズラインナップ

営業・集客・PRの3サービスを

自由に組み合わせてご利用いただけます。

主に営業を必要とする

全ての業種対応

飲食店や美容院やアパレルなど

集客を必要とする全ての業種対応

クロスメディアやSNSなどでPR

とにかく情報を拡散したい時

AIラクラクシリーズ 6つのラク

1
システム導入・

管理一切不要
2

プロに全て丸投げで

人材費削減
3

「脱！広告」で

広告費を大幅削減

4
初期費用や

設定費不要で

導入しやすい

5
社員１人分以下の

給料で圧倒的成果
6

複合的・戦略的PRで

少資金で成果を最大化



AIラクラク代行シリーズの仕組み

弊社側で行う作業
ラクラクシリーズご契約企業様は
「何もしなくてOK」成果のみをお届け致します。

弊社情報×話題性・口コミ×広告

まずは弊社のプラットフォームをフル活用して

「話題性」や「口コミ」を拡散します。

自社運用プラットフォーム19サイト

1

マーケティングオートメーション

自動化を用いて最適なマーケティングアプローチを行います。

広告では得られない「認知・興味」の段階にアプローチします。

2

AIで自動処理

ラクラクシリーズでは、

営業・集客・PRをAIが自動処理で実行。

低コストを実現しました。

3

営業
成果

資料請求数UP

お問合せ数UP

ラクラクシリー

得られる｢成果｣

集客
成果

店舗の集客数UP

口コミや話題性UP

企業
成果

企業や商品など

ブランドイメージUP

利益率大幅UP

WEB
成果

検索上位独占

優良話題性の拡散



AIラクラクシリーズの強み

AIラクラクシリーズは、広告に依存しない新しい営業・集客・PRを提供します

人の感情・行動は動きません。

AIラクラクシリーズは、

マーケティング企業としての強みを活かし、

まずはクロスメディアで「口コミ」や「話題性」を拡散。

情報をマーケティングオートメーション（MA）し

AI活用により少ない資金で成果を最大化させます。

1つの情報や広告で、

ラクラクAISASモデル

認知・注意

Attention

興味・関心

Interest

検索

Search

行動

Action

共有

Share

ラクラクAIはここに強い!

心理段階

ラクラク
シリーズの流
れ

ターゲットの
行動

認知段階

「話題性」や
「口コミ」で
認知を増やす

感情段階 行動段階

複数箇所で
広告ではない
情報を拡散

営業なら資料請求問
合せURL等へ

店舗なら
予約受付へ

クライアント
インタビューで

更に拡散

「ニュース」や
「口コミ」で
商品を認知

商品に
興味を持つ

商品を色々な所で
「調べる」

「資料請求」や
店舗へ直接

「予約」を入れる

満足したユーザーが
情報を拡散する

※アイサス（AISAS）とは、消費者の購買行動プロセスを説明する代表的モデルの1つです。





不眠不休で働く「AIデジタルマーケター」を月額18万円で雇いませんか！

ご利用料金


