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MISE-demoとは・・・

MISE-demoは、実店舗とECの中間に位置する新しい販売形態です。

MISE-demoEC

webで購入

サンプルを見て触って購入できる
デジタルを活用した次世代店舗

実店舗

商品を見て触れて購入
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世界最高の坪効率を誇る店舗である

ECサイトへの入り口でもある

訴求したい商品をメインに露出できる

気づきを与える

実商品見て触れてから購入できる

ネット経由で商品の入替が容易

入れ替えた商品の反映がリアルタイム

縦横に動かせて商品を探しやすい

インターフェイスデザインを変更しやすい

デジタルカタログにもなる（汎用性がある）

決済までが容易でスムーズ

スマホをお店にできる

MISE-demoEC

webで購入

実店舗のデメリットECのデメリット
■ユーザー目線
・商品確認がしづらい
・余計な情報が多い
・届いた商品がイメージと異なる
■出店者目線
・自社サイトに来てもらえない
・商品の良さを伝えづらい
・返品にかかる経費とロス

■ユーザー目線
・店舗が近隣にないので行けない
・コロナ禍で混んでいる店舗に行けない
・大きい、重たい商品を持ち帰るのが大変
■出店者目線
・仕入れに慎重になる（仕入ロスの発生など）
・販管費がかかる
・店員の確保／教育が大変
・在庫スペースの確保
・万引きや商品の痛みによるロスの発生

サンプルを見て触って購入できる
デジタルを活用した次世代店舗

実店舗

商品を見て触れて購入

ECと実店舗のデメリット

デメリットの解決

次ページへ
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MISE-demoとは
ECのメリット、実店舗のメリットを融合させ、

各々のデメリットをカバーして
ECの物流を活かした
次世代店舗である。
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MISE-demo

電車、自宅で

お店を持ち帰り、
垣根を超えた売り方

商品・Shop カード・サンプル商品展示

ユーザースマホ

ご自宅へ
配送

店舗で
受取り

MISE-demo

サンプルを見て
タッチモニターから商品選択 スマホで購入 スマホに発行

商品詳細画面のQRコードから

購入・オーダー表発行

MISE-demo

30%
O
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U
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N¥

MISE-demo購入フロー

MISE-demoは実店舗とECの中間に位置し、互いを繋ぎ、
小さなスペースでより多くの商品を販売可能にする仕組みです。
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ご自宅へ
配送

店舗で
受取り

MISE-demo MISE-demo

実サンプルを見てタッチモニターから
商品選択、NFCで商品情報取得

実サンプルから
NFCで情報取得

ログデータ取得

※NFC：端末をかざすだけで通信ができる技術

その後の展開 /発展
・AI チャット接客
・リモート有人接客　など

NFCでよりユーザーフレンドリーなMISE-demoへ─NFCによるスマホでの情報取得

MISE-demo

NFCリーダー

NFC付
商品サンプル

画
面
連
動

画
面
連
動実

サ
ン
プ
ル
に

ス
マ
ホ
で
タ
ッ
チ

QR

商品

情報
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ー
ダ
ー
に

ス
マ
ホ
で
タ
ッ
チ

NEXT STEP
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MISE-demo導入事例

●羽田空港土産物店（2018～2019.11）/アイランドタイプ1台

●デックス東京ビーチ実証実験（2018.11～2019.2）/ スタンドタイプ3台運用
　出店者／コスメ・時計・お米・アンダーウエア

●京成上野駅（2019.3～2020.2）
　・ATMコーナーにモニターとサンプルケースを設置
　・出店者／キャラクターグッズ・ランドセル・お米・京成バラ園・キーホルダー・盆栽

●TAMASHII NATIONS TOKYO／（2019.5～）
　・蔵出しフィギュア商品

●TiCTAC／（2019.11～）/店頭壁面埋設
　・カテゴリー別ランキング

●越谷イオンレイクタウン（2020.2～）/ブースタイプ設置
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MISE-demo画面タッチ数 （グーグルアナリティクスでの２画面のタッチ数・Shopカードによるアクセス、サンプル商品の閲覧は含まず）

作務衣、甚平／2月20日～3月31日

鯉のぼりグッズ／4月1日～6月30日

フィットネス／7月1日～7月31日

高級食パン／8月1日～9月6日

｠

2020 5 2020 6

100100100

200200200

1,992
 

1,440 1,309,317 657.29 285
/

6.99

｠

体験会イベント
体験会イベント

取材のため休止
停電より一時休止 停電より一時休止

｠

5分に1
回タッチ

10分に
1回タッ

チ

ポップアップ数：13日間／721回　
                        1日あたり約55回　
                        1ヶ月あたり約1,650回

AI beaconでは、訪れた人数・性別・年代などのデータなどが取得でき、MDなどの施策に活用できす。

ポップアップ数：27日間／856回
　　　　　　　　1日（8h）あたり約32回　
                        1時間あたり／約4回　
                       10分あたり／約0.7回
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AI beacon
2020/12/09 11!47Microsoft Power BI

1 / 1 ページhttps://app.powerbi.com/reportEmbed?uid=clbxj8
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右記のグラフでは下記の事柄がわかります。

平日・休日、各曜日、各週期間の比率の推移が確認可能
男女の比率で言うとほぼ半々
34才までの若い世代は全体の21％程度
35才～ 64才までの世代が全体の64%を締める
これはマルシェ商材からだと予想
男女比率は半々なのも家族で来店頂いているからと予想
※若い世代で女性が多いのは、
友達通しで来店頂いているからと予想



業種や用途に合わせ選べるインターフェイス。また、オリジナルも製作可能です。

MISE-demoインターフェイス画面
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