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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

■はじめに―ごあいさつ― 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

港町神戸を南北に二分するセンター街と、海と山をつなぐトアロード、その 2 つの流れ

が交差する中心に位置する「神戸 BAL」は、1994 年 9 月の開業以来 20 年以上に渡り、

日本でも有数の「ファッション都市」として知られる神戸において、トレンドや上質なラ

イフスタイル発信拠点としての役割を担ってきました。 

 

今回の新生「神戸 BAL」へのリニューアルにあたっては、本館とアネックスとの回遊性

向上を最も意識しました。神戸 BAL 全体をひとつの街として散策しながらショッピングを

楽しんでいただけるよう、外観部分では街との一体感を、館内はホテルのような落ち着い

た空間づくりを行い、「上質な時間消費を提案するショッピングタウン」へと生まれ変わり

ます。 

 

もともと神戸の街は、山と海を至近にのぞみ、街並みには神戸開港当時に外国の貿易商

人たちが暮らした面影が色濃く残り、異国情緒あふれるレトロな建物がいまなお現存して

います。ほかにも南京町のようなオリエンタルな雰囲気も持ち合わせ、多彩な顔をのぞか

せます。 

 

そういった神戸の街のなぞらえ、ファッションはもちろん、インテリアやコスメ、カフ

ェなどライフスタイルをテーマにしたショップを厳選。神戸 BAL らしい独自性の高い店舗

構成に注力したことで、我々の考える魅力のある店づくりが実現できたと考えております。 

  

中澤株式会社 

代表取締役社長 

  

中澤 勇 
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

■コンセプト 

 

「上質な時間消費を提案する 

ショッピングタウン」 
 

上質な時間消費を目指した商業ビルへとリニューアル。 
 

百貨店の増築や複合商業ビルの新規開業、また自宅で簡単に買い物ができる厳しい競合

環境のなか、独自の価値を提供できる商業ビルを目指しました。特に、神戸 BAL だからか

なう上質なショッピング体験の提供を重視し、回遊性の向上や魅力的な店舗構成、落ち着

ける空間設計などの部分を強化することで、お客様の「時間消費」の質的向上を図りまし

た。 

 

街との調和をめざし、大正・昭和初期の洋館をイメージした外観へと変貌。 

館内はホテルのような落ち着いた空間設計に。 
 

外観は神戸の街と調和した、大正・昭和初期の洋館をイメージしています。内観は建物

内の共有部分も含め全体的にホテルのような落ち着いた空間作りになっています。 

また、神戸エリアの特性に根差した「神戸 BAL」ならではの施設づくりを行うとともに、

2015 年に全面建替リニューアルを行った系列店舗「京都 BAL」と合わせて、「BAL」の

商業ビルとしての提供価値の統一を図りました。 

 

ファッション、インテリア、ライフスタイル、カフェ、ビューティーなど 

多彩なショップを配し、本館、アネックスを街のように回遊する楽しさを提供。 
 

店舗構成は、本館周辺のアネックス（別館）が、独自の世界観でカテゴリを牽引する「フ

ァッション中心」の構成に対して、本館はインテリアやコスメ、カフェなど「ライフスタ

イル」をテーマとする店舗で構成。質の高い店舗構成に重きを置きながらも、神戸の街さ

ながらに多彩なテナントを配し、神戸 BAL 全体をひとつの街に見立て、ぶらりと散策しな

がら楽しめるよう、衣・食・住・美など生活を豊かにするショップを集めました。 
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

■神戸 BAL 外観写真 

  



 

 

6 

 
[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

■神戸 BAL イメージ 

  

※ 写真は改装途中のもので、現在のものとは異なる部分がございます。 
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

■国内･関西・神戸初出店が計 6 店舗 

◆国内初出店、関西初出店、神戸初出店の店舗（6 店舗） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

国内初 

agete & MEMORIA 

（本館 1F） 

関西初 

THREE 

（本館 1F） 

関西初 

SABON GOURMET 

（本館 1F） 

神戸初 

TODAY'S SPECIAL 

（本館 3F） 

神戸初 神戸初 

Aesop 

（本館 3F） 

MARNI MEN’S SHOP 

（本館 1F） 

「MEOMORIAL STORE」を

コンセプトに、世代を超えて楽

しめる空間・品揃えを提案する

新コンセプトショップ。このコ

ンセプトの単独ショップは今

回の神戸 BAL が全国初。 

ブ ラ ン ド を 体 感 い た だ け る

「THREE」の関西初のコンセ

プトショップ。商品をフルライ

ンナップで揃えています。 

 

イスラエルのボディケアブラ

ンド SABON から誕生した

New ブ ラ ン ド の 「 SABON 

GOURMET」。世界で 2 店舗目

の出店で、西日本では初出店。 

神 戸 初 出 店 の 「 TODAY'S 

SPECIAL」。郷土文化に根差し

た「食とくらしの DIY」をご提

案します。 

1987 年にメルボルンで創業

して以来、優れたスキンケア、

ヘアケア、ボディケア製品の創

造を追求し続けている「イソッ

プ」が直営店を神戸に初出店。 

神戸初となる、「MARNI MEN’

S SHOP」。ミラノ発のウェア

コレクションの他、PORTER

とのコラボレーションをフル

ラインナップで展開。 
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

  

 

  ショップガイド 
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

■店舗構成 

 

本館 
  

 

 

 

アネックス 
  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

アネックスの⑥ ISABEL MARANT は 2016 年 11 月 18 日（金）に、⑦ ESTNATION は 2016 年 11 月 19（土）に先

行オープンいたしました。 

  

階 店舗名 坪数  階 店舗名 坪数 

6 

Cafe & Meal MUJI Renewal 68.4  

1 

DES PRÉS 29.5 

無印良品 Renewal 96.5 THREE 新規 17.5 

5 無印良品 Renewal 118.0 4℃（ブライダル）  8.9 

4 無印良品 Renewal 131.0 4℃  21.6 

3 

Madu Renewal 53.0 SABON GOURMET 新規 20.8 

TODAY'S SPECIAL 新規 80.0 agete & MEMORIA 新規 8.2 

Aēsop 新規 18.0 MARNI MEN'S SHOP 新規 14.0 

2 

MARIAGE FRÈRES 52.6   GODIVA 15.1 

Harriss 40.2  

B1 

Stomp Stamp 23.7 

MHL. 26.6  改装中 60.8 

ASPESI・Felisi Renewal 60.0  BorneLund 23.7 

     B2 BorneLund KIDOKID 151.7 

① NEAL'S YARD REMEDIES 4.28 

② 近日公開予定 － 

③ PLST 44.6 

④ MARGARET HOWELL 65.8 

⑤ ANGLOBAL SHOP 30.0 

⑥ ISABEL MARANT 新規 47.4 

⑦ ESTNATION 新規 242.7 

⑧ Ron Herman 164.2 
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

リニューアルオープン 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

Café&Meal MUJI が大切にしているのは、「素の食」のおい

しさです。太陽や土、水の恵みがたっぷりと染み込んだ素材そ

のものの味を生かし、自然のうま味を引き出すために、できる

限りシンプルに調理しています。化学調味料は最小限に抑え、

保存料はいっさい使用しません。日本を中心に世界中の産地に

直接足を運び、生産者の方々と交流しながらそのときいちばん

の旬の食材を調達しています。一方では、フェアトレードや環

境に配慮した農法を積極的に採用し、その土地ならではの伝統

料理をメニューに取り入れることで歴史ある食文化を次世代に

つなげる試みも行いつづけています。 

 
［ショップの特長・PR ポイント］ 
 ごはんのおいしさを再認識してもらうことを目指し、メニュー

やサービスを刷新。従来のセルフサービスからテーブルオーダ

ー方式を採用し、出来立ての料理を席にお届けします。メイン

メニューは一汁三菜¥950（税込）と一汁四菜¥1,200（税込）。

無印良品の「土釜おこげ」で直火炊きし、お米一粒一粒にしっ

かりと熱を伝えることでムラのない‘あつあつ’のご飯を提供

します。使うお米は、兵庫県養父市の限られた土壌でしかとれ

ない「蛇紋岩米」。豊かな自然と丁寧な仕事に育まれた素材を使

い、日本各地の伝統料理に学んだメニューをご用意し、毎日店

内で手作りします。また、冷めてもおいしい蛇紋岩米を使った

おにぎりも提供します。 

 

 店内は、高い天井から太陽の光が射し込む開放的な空間です。

「間伐材」を使用した木のぬくもりが感じられる客席、壁面に

は無印良品の商品ディスプレイを設置し、同フロアにある無印

良品の売場との一体感をより感じられるようになりました。 

 

 

 

 

 

  

■オープンキャンペーン・イベント・セミナー等の情報 

「限定商品」   

神戸 BAL 限定メニュー「季節のパウンドケーキ」\400（税込） 

「キャンペーン」   

「Café＆Meal MUJI オリジナルマイ箸」をプレゼント] 

\1,000（税込）以上お買い上げのお客様、先着 1,500 名様限定 
 

Café & Meal MUJI  カフェ  6F 

                         
「一汁三菜」¥950（税込）  

「一汁四菜」¥1,200（税込） 

※画像は「一汁三菜」です          
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

リニューアルオープン 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

無印良品の商品開発の基本は、生活の基本となる本当に必要

なものを、本当に必要なかたちでつくること。そのために、素

材を見直し、生産工程の手間を省き、包装を簡略にしたことか

ら、シンプルで美しい商品として長く人々から愛されています。 

誕生から 30 年あまりたった現在、私たちはその想いを更に発

展させ、生活者に配慮し、やさしさのある商品・サービスを無

印良品として具体化することで、世界の人々に「感じ良いくら

し」を提案していきます。 

 
［ショップの特長・PR ポイント］ 

見て、触って、試していただける、無印良品。 

幅広い品揃え、サービスで、親子三代が楽しみながら、回遊いた

だける空間です。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

■オープンキャンペーン・イベント・セミナー等の情報 
[キャンペーン]   
（1）限定バックとマスキングテープをプレゼント！（先着各 300 名様） 
（2）インテリアアドバイザーによる「収納セミナー」開催 

 

 

 

無印良品では、お客様

に長年愛用いただいた服

を回収し、資源としてエ

ネルギーに変えていく

BRING FUKU-FUKU

プロジェクトに 2010

年より参加しています。

この活動で回収した衣料

品の中から服として再生

できるものを国内の工場

で染め直し、新たな商品

として生まれ変わらせ、

販売しています。 

 

 

 

 

 

無印良品 
 メンズ・レディス 

雑貨・生活用品  4F・5F・6F 

［インテリア相談会］ 
ご結婚やお引っ越しなどで家具やインテリアを検討中の皆様に、ゆっくり

安心してご相談いただけるように、無印良品のインテリアアドバイザー、収

納アドバイザーが、予約専任制でご案内させていただきます。お部屋のトー

タルコーディネートや収納の有効活用など、何でもご相談ください。 

無印良品はもともと、ものをつくるという

よりは、「探す、見つけ出す」という姿勢で生

活を見つめてきました。2003 年からは、こ

の活動を「Found MUJI」と名付け、さらに

世界の細部にまで入り込みながらよいものを

探す旅をはじめました。見出されたものたち

を生活習慣の変化に合わせて改良し、生産、

販売しています。 
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

リニューアルオープン 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

「美味しい食卓、ここちよい暮らし」 

本当に気持ちのよい生活を求めている人達のために、食器を

中心に“Madu”（マディ）が提案するハウスウェアのショップ

です。  

 
［ショップの特長・PR ポイント］ 

Madu は神戸にオープンして 20 年を迎えます。 

これからも、四季折々の自然から感じとる、色彩の美しさと鮮

やかさを取り入れ、夢と遊び心のあるテーブルセッティングで

皆様をお迎えします。 

リニューアルに伴い Madu の店内には、お茶の試飲会やお菓

子の実演販売、土鍋などの調理器具をご紹介するキッチンコー  

ナーを設けました。 

 

 

左から/キッチンシリーズ、アロマシリーズ、さくら 湯吞、Boleslawiec ブルークレストシリーズ 

 

 

 

 

 

 

 

 ・『Alley と植物』 

 

Madu  雑貨・生活用品  3F 

■オープンキャンペーン・イベント・セミナー等の情報 

[イベント] 

                           

『麻 育子 春菓子』                         

＜1 日限定試食会＞ 

グランドオープンの 3/17（金）のみ店内にて作り

たての“いちご蒸しパン”をご試食いただけます。             

 

＜店舗限定販売＞ 

“いちごスコーン”￥400+税を 100 個限定にて販

売いたします。 
 

 

                    

[限定商品] 

『Alley と植物』                           

3/17（金）〜31（金）の期間、

店内にて Alley の植物、球根付き生

花や鉢物（約￥1,000〜

￥10,000）を販売いたします。 
                    

［キャンペーン］                          

￥3,240 以上お買い上げのお客様先着

100 名様に“Madu”オリジナルメモ 

パッドをプレゼント！ 
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

ニューオープン 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

“食とくらしの DIY” 

「くらしの中でちょっとした DIY な考え方を持つことで、自

分でできることが少しふえて、丁寧で軽やかなくらしが手に入

る」そんなご提案ができるお店を目指します。 

 
［ショップの特長・PR ポイント］ 
 2017 年に開港 150 年を迎える港町・神戸に初出店。 

日本一作り手が多いとされている兵庫の魅力に出会えるお店に

なれるよう、郷土文化に根差した「食とくらしの DIY」をご提

案します。 

 また、ちょっとしたアイデアをくらしに取り込めるワークシ

ョップや、各地からおいしいものが届く週末マーケットなど、

さまざまなイベントも開催いたします。 

  

 

 

 

 

 

 

 

ニューオープン 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

 1987 年にメルボルンで創業して以来、優れたスキンケア、

ヘアケア、ボディケア製品の創造を追求し続けているイソップ。 

 

 

［ショップの特長・PR ポイント］ 
 トラフ建築設計事務所とのコラボレーションによって生まれ

た神戸初出店の直営店は、様々な文化を受け入れる玄関口とし

て栄えてきた港町神戸のノスタルジックな街の様子がインスピ

レーションとなっています。メインとなる素材は上質な質感の

磁器質タイルを使用し、一体感のあるなめらかな構成のお店と

なっています。 

 

 

 

 

■オープンキャンペーン・イベント・セミナー等の情報 
[限定商品]   

MARCHE BAG BANSHU 

播州織で作るオリジナルマルシェバック。 

全 10 色のラインナップで 

マルシェバックを販売いたします。 

※10 色展開のうち 7 色が神戸限定です。 

TODAY'S SPECIAL  生活雑貨・食品  3F 

Aēsop  コスメ 
 3F 

［キャンペーン］                          

ご購入頂いたお客様に¥500 分の

ポイントが入ったメンバーズカー

ドを贈呈させていただきます。 

（数量限定）                 
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

 パリ、メゾン マリアージュ フレールの最新のエスプリとエッ

センスが表現されるフランス流紅茶専門店。お菓子やお料理な

ども、お茶を使ったものを提供する。 

 
［ショップの特長・PR ポイント］ 
 関西エリアでは唯一のティーサロン併設店舗。 

 1854 年、パリで創業したマリアージュ フレール。現在では

600 種類もの銘茶を取り扱う世界的ブランドに成長し、美しさ

と味わいを飽くことなく追及するフランス流紅茶芸術の世界を

伝えています。 

 

 

 

π 

 

 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

 1980 年、パリ レ・アール地区にオープンしたショップをル

ーツに持ち、カジュアルでありながら知的で洗練されたリア

ル・クローズを提案するハリス。 

ベーシックなデザインに色やディティールでさりげなくパリ

のエッセンスを加え、程よくトレンドを取り入れたアイテムの

数々は、働く女性の日常着として幅広い世代の支持を得ていま

す。   

商品構成は多彩なコーディネートによって新たな個性を表現

できる単品アイテムを中心に、ヨーロッパ由来のインポート小

物をトータルで展開。  

 実際に着ることで解る、選び抜かれた素材と確かな縫製、そ

して肌になじむ着心地の良さとともに、日本人女性の体型を考

慮した安心感のあるサイズ展開も好評です。いつも自分らしく

あること、そして気品を忘れずにいることが理想…  

 ハリスは常に新しいベーシックスタイルを提案し続けます。 

 

［ショップの特長・PR ポイント］ 
 神戸 BAL 店では、ひとりの女性のクローゼットをイメージした空間で、さらに世界観を感じながら 

お買物していただける店づくりになっています。より理想的な大人のショップを目指し、知的で上質な 

カジュアルを軸にオリジナルはもちろん、Harriss 神戸 BAL 店でしか手に入らない稀少なインポート 

ウェアも展開しています。 

 

 

 

Harriss  レディス 
 2F 

■オープンキャンペーン・イベント・セミナー等の情報 
[限定商品] STELLA CIFFON（ステラシフォン）のワンピース（リネン切り替え配色）２色展開 

       ￥31,860（税込）/数量 40 枚限定 

MARIAGE FRÈRES  紅茶  2F 
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

 英国のブランド、マーガレット・ハウエルのカジュアルライン

として生まれた MHL。機能性と実用性をキーワードにシンプル

でモダンなデイリーウェアを提案します。 

 
  

 

 

 

 

リニューアルオープン 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 
 
 

 創業者アルベルト・アスペジにより、1967 年にイタリア・

ミラノ郊外に誕生した「ASPESI（アスペジ）」。シンプルで良

質なシャツを作るブランドとして名を馳せました。その後、ア

スペジ自身のアイデアから生まれた様々なファッションアイテ

ムをリリースし、ミラノを代表するプレミアムベーシックウェ

アのブランドへと成長。現在も、クラフツマンシップ溢れるシ

ンプルで着心地の良いアイテムは、あらゆる洋服を知り尽くし

たミラネーゼの定番ブラ ンドとして支持されてい ます。

「ASPESI」は、イタリアの各都市の直営店をはじめ、世界中

の高感度のセレクトショップで取り扱われており、ベーシック

かつ機能的、素材にこだわった服を提供するブランドとして、

多くの人々に愛されています。 

 

 

 

 1973 年にイタリアのフェラーラで、小さな革工房としてス

タートした「Felisi（フェリージ）」は、手作りの温もりとモダ

ンな洗練を湛えた製品が特徴のバッグ・革小物ブランドです。

年月を経るほどに味わいを醸し出すベジタブルタンニンなめし

のナチュラルレザーや、シルクのような風合いのナイロンなど、

厳選された素材のみを使用し、職人の手作業でひとつひとつ丁

寧に作り上げています 

 

［ショップの特長・PR ポイント］ 
 2/1 より Felisi が ASPESI 店内に移設し、リニューアルオー

プンいたしました。 同じイタリアブランドで、クロージングか

らバッグ・小物まで、トータルスタイルでご提案ができるよう

になりました。 

 

 

MHL     メンズ・レディス  2F 

■オープンキャンペーン・イベント・セミナー等の情報 
[キャンペーン]   

シャツフェアを開催！ 

ノベルティとしてハンカチを用意しております。 

数量 50 枚予定。 

ASPESI・Felisi     メンズ・レディス  2F 
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

                        

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

 フレンチシックをベースにコンテンポラリーな女性に向けた

シンプルなモダンクロージングが揃う。 

 
［ショップの特長・PR ポイント］ 
 他店舗よりも更にシャープなデ・プレのスタイルを提案するお

店作り、神戸エリアでは唯一オリジナルブランドのギャルリ

ー・ヴィーを展開。 

 アイテム単品ではなく、女性らしさもありながら、凛とした

ほどよくそのシーズンの気分を感じられるデ・プレらしいスタ

イリングを提案します。 

 

ニューオープン 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

 「心・からだ・肌」のすべてに、ホリスティックにアプロー

チする THREE。 

 スキンケア・ヘアケア・ボディケアには、精油をはじめとす

る天然の植物成分をふんだんに使用。メイクアップでは、モー

ドとナチュラルが生みだすニューベーシックを表現。 

 自然と調和し、その人らしい美しさを最大限に引き出すトー

タルケアとメイクアップを、一人ひとりに届けます。 

 

［ショップの特長・PR ポイント］ 
 関西初の、ブランドを体感いただける THREE コンセプトシ

ョップになります。化粧品の他に、オリジナルタオルやポーチ、

ネイルニッパーなど、THREE 商品をフルラインナップで揃え

ております。また商品を気軽に体感いただけるスペースもあり、

ゆっくりとお買いものを楽しんでいただける空間です。 

 

 

                        

 

 

 

 

  

 

 

 

 

DES PRÉS  レディス  1F 

THREE     ビューティー  1F 

■オープンキャンペーン・イベント・セミナー等の情報   

[キャンペーン]  

（1）￥13,000（税抜）以上お買い上げいただいたお客様に、 

     THREE オリジナルトートバックとタオルのセットをプレゼント。 

     数量限定の為、無くなり次第終了となります。 

（2）お買い上げいただいたお客様には、 

     THREE オリジナルワンショルダーショッパーに入れて、 

     お渡しいたします。数量限定の為、無くなり次第終了となります。 
 

http://despres.jp/
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

 

 

                                             

［ブランド&ショップコンセプト］ 

すべての女性たちへ美しさと、ときめきを 

「身に着ける女性の心を満たすジュエリーをつくりたい。」 

1972 年、４℃が誕生したときから変わらないこの想い。 

生まれてはじめてのファーストジュエリーとして、永遠を 

誓うふたりのためのブライダルジュエリーとして。 

いくつもの喜びの瞬間に寄り添い 

今までも、そしてこれからもすべての女性の人生とともに 

輝きつづけます。 

「HEARTFUL MEMORIES」その喜びを永遠に。 

 
［ショップの特長・PR ポイント］ 
 ブライダルジュエリーの MD 数の多さ、お客様にゆっくり 

と寛いでいただける接客ソファの設置。 

（神戸エリア百貨店比較※路面店舗は除く） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4℃    アクセサリー  1F 
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

ニューオープン 

 

 

                                             

［ブランド&ショップコンセプト］ 

まったく新しいショッピング体験を想像してみてください。

洗練された、五感を刺激する、エキサイティングでインスピレ

ーションにあふれたショッピングを。 

スパークリング状のバスフォームが詰まったワインボトルを貯

蔵したワインセラー、ディスペンサーから搾りたてのジュース

のように注ぐアロマ、ケーキカウンターにはケーキやチョコレ

ートのようなソープが並びます。 

大切な記念日のためのとっておきのプレゼントはもちろん、

手土産に、そしてご自分へのご褒美に。  

夢の国のデリカテッセン“SABON GOURMET(サボン・グル

メ)”では、空間や商品、ギフトシーンに寄り添い、目で味わい、

口で触れ、心が躍るひとときを提供します。 

 大人の男女が心躍らせながらギフトを選べるショップです。 

 

 

 

 

 

 

［ショップの特長・PR ポイント］ 
  こだわりの“香り”を軸にエキサイティングなショッピング体験を提供する「SABON GOURMET

（サボン・グルメ）」。世界で 2 店舗目(西日本では初出店)イスラエルのボディケアブランド SABON か

ら誕生した New ブランドの「SABON GOURMET」です。 

 

すべての商品は、ブラックを基調にカラフルな柄を散りばめた、デザイン性とクオリティーの高いデザ

インによって仕上げられています。 

◆Body Care Collection：全 6 種のフレーバー、バス＆ボディケアアイテム 

◆Soaps：フレーバーテイストにより分けられたチョコレートの詰め合わせのようなギフトセットに加 

 え、量り売りの Cake Soap が並びます。 

◆Perfumerie：「香り」にこだわりぬいた SABON の究極のアロマ・キャンドル・パフュームのコレク 

 ション 

◆Aroma Bar：その場で選んだ香りをビンに詰め、パッケージング。特別感の高い詰め替えアロマのコ 

 ーナーは注目度 No.1 です。 

◆Goods：デリカテッセンのコンセプトである SABON GOURMET でしか出会えない雑貨が並びます。 

 

 

    

 

 

 

 

SABON GOURMET    生活雑貨・食品  1F 

■オープンキャンペーン・イベント・セミナー等の情報   

[キャンペーン]  

・オープニングキットを数量限定でご用意 

SABON GOURMET にしかない 3 種のフレーバーを堪能いただける 

バス＆ボディケアアイテムなどを贅沢に詰め合わせました。 

人気のパフュームローションをはじめ目にも楽しいアイテムが入った 

特別なオープニングキットです。（オープニングキット全 3 種類） 

 

当日お買上いただいた方にソープをプレゼント※数量限定 
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

ニューオープン 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

人生の幸せな瞬間に寄り添う、記念日に選ばれる 

「MEMORIAL STORE」をコンセプトに、世代を超えて楽しめる 

空間・品揃えを提案する新コンセプトショップです。 

 
［ショップの特長・PR ポイント］ 
 「結婚」「結婚記念」「バースデー」「ベビー＆ファミリー」「ニ

ューメモリアル」といったライフステージに応じて提案できる

オリジナル・買付のアクセサリーを展開。 

 大きな節目から日々の中のさりげない記念日に提案できる 

品揃えとなっており、「幸せな瞬間や思い出を形にする」「願いを 

込める」をキーワードに「本物・伝統」「世代を超えて受け継がれる」「大切な人との絆を感じられる」 

本物で上質なジュエリー・アクセサリー・雑貨を取り揃えています。 

 また、手にとっていただいた方にとって大切な宝物になるよう、パーソナルな刻印や転写サービスな

どのオーダー対応をさせていただく商品が多いのも特徴です。 

 このコンセプトの単独ショップは、今回の神戸 BAL が全国で初めての出店となります。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

agete & MEMORIA     アクセサリー  1F 

■オープンキャンペーン・イベント・セミナー等の情報 
 
[先行商品]   
「agete & MEMORIA（アガット・アンド・メモリア）」 

オリジナル商品の新作を先行発売します。 
 

[キャンペーン]                            
（1）プロカメラマンによるポートレート撮影会（3/17-3/18）  

    ※招待状持参の方・お買い上げの方 

（2）チャームノベルティー  

   ※お買い上げの方（一部商品除外の可能性があります） 

（3）ドリンクサービス 
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

 

ニューオープン 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

 神戸初となる、MARNI MEN'S SHOP。 

ミラノ発のウェアコレクションの他、PORTER とのコラボレー

ションをフルラインナップで展開。 

 

［ショップの特長・PR ポイント］ 
 MARNI の新クリエイティブディレクターFrancesco 

Risso(フランチェスコ•リッソ)による、初のメンズコレクショ

ンのショー会場のインテリアをアレンジした、日本初の内装が

特長。 

 また、今回のオープンでは、人気の PORTER とのコラボレ

ーションラインから、最新アイテムの先行発売もございます。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

MARNI MEN'S SHOP  メンズ   1F 

■オープンキャンペーン・イベント・セミナー等の情報 
 
[限定商品]   

MARNI PORTER＃4  

2WAY TOTE BAG 先行販売。 

3/17（金）〜（※他店では 3/25 からの予定） 

※MARNI PORTER 1 モデル 2 色展開 
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

 ベルギーを代表する高級チョコレートブランド。 

 
［ショップの特長・PR ポイント］ 
 明るく、ゆったりと商品を選べる空間が特長です。地域密着型

の店舗であり、上質な接客サービスを心がけております。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

国内外から 200 ブランド以上を集めた、日本初の大型キッズ

インポートセレクトショップ。ラグジュアリー＆デイリーカジ

ュアルをメインとした品揃えで、アメリカ・ヨーロッパのイン

ポートブランドを中心に、ここでしか買えない１点ものなど豊

富に取り揃えております。 

 

 
 

 

 

 

 

                        

 

 

 

 

 

 

 

 

 

GODIVA  食品  1F 

Stomp Stamp  子ども服・子ども用品  B1F 
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

 あそびながら成長する子どもたちのために、世界から厳選した 

あそび道具と、親子で思い切りあそび育つ時間を提供します。 

 

［ショップの特長・PR ポイント］ 
 「ボーネルンドあそびのせかい」は、親子の室内あそび場「キ

ドキド」と、世界のあそび道具の店「ボーネルンドショップ」

が合体した施設。キドキドでは、心と頭と体の全部を使って親

子で遊べます。また、プレイリーダーがたくさんのあそびを伝

授します。ショップでは、成長に合わせた、優れたあそび道具

をお求めいただけます 
 

 

 

 

 

                        

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ボーネルンドあそびのせかい（B1/ボーネルンドショップ、B2/キドキド）  キッズ  B1F・B2F 
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

ニューオープン ※ 2016 年 11 月 19 日（土）にオープン 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

 「ニューラグジュアリー」をキーワードに、１階から４階ま

での路面店として、洋服だけにとどまらない、大人の男女のラ

イフスタイルを心地よく刺激する、新しい贅沢な時間を提案し

ます。 

  

［ショップの特長・PR ポイント］ 
 エストネーションとして初の路面店。1 F から 3 F まで吹き

抜けになったエントランスから広がる開放感ある店内。どのフ

ロアにも自然光が入るここち良い空間が広がります。洋服だけ

にとどまらない、大人の男女のライフスタイルを心地よく刺激

する、新しい贅沢な時間を提案します。 

 4F のカフェでは、目にも美しい季節ごとに変わる花の演出と

ともに、フードとドリンクで憩いのひと時をお過ごしください。 

 

 ウィメンズでは ANYA HINDMARCH、Hirotaka、 

PELLICO のショップインショップ展開。 

・１F：ジュエリー、ラグジュアリーシューズバッグ、コスメ 

・２F：ウィメンズウエア＆アクセサリー 

・3 F：メンズウエア、ドレスウエア、アクセサリー 

・4 F：Nicholai Bergmann Flowers & Design、同店とコラボレーションによる 

       エストネーション初のカフェ『Nomu kobe』を併設。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ESTNATION     メンズ・レディス  ANNEX 

■オープンキャンペーン・イベント・セミナー等の情報 

 [キャンペーン]                            

＜1 F エントランスフロア＞ 3/18（土）・19（日）  

4 F『Nomu kobe』のフード、限定スムージーを提供。また、『Nicholai Bergmann Flowers 

& Design』によるスペシャルフラワーウォールを設置し、フォトスポットとしてご利用い

ただけます。 

 

＜2 F ウィメンズフロア＞ 

3/16（木）～29（水） Me&Kashmiere ポップアップストア 

3/17（金）～21（火） MADISONBLUE ポップアップストア 

 

＜3 F メンズフロア＞ 

3/18（土）～31（金） PT01 オーダー会 

                

 

<Me&Kashmiere> <PT01> 



 

 

24 

 
[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

ニューオープン ※ 2016 年 11 月 18 日（金）にオープン 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

1994 年に誕生したパリのブランド。自分のスタイルを求め

る世界中の女性たちへ、ボヘミアンでロックスピリットを感じ

る洗練されたワードローブを発表。 

1999 年には、よりウェアラブルでアフォーダブルなライン

として《ISABEL MARANT ÉTOILE》をスタート。メインラ

インのエッセンスはそのままに、よりフレッシュで親しみやす

いリアルクローズを発表しています。 

 
 

  

 

 

 

 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

 自立した大人の女性に向けて、時を越えて長く愛される普遍

的なスタイルに、優雅で気品のある女性らしさを提案します。 

 世界中からセレクトしたアイテムは、定番と称される名品や         

時代感を反映した遊びごころのあるアイテムをミックスし、フ

ァッションを日常的に楽しみたいという女性の気持ちに寄り添

います。 

［ショップの特長・PR ポイント］ 
 白、黒、ウッドを基調とし、自然光を感じられる解放感と落

ち着きのある空間になっており、ラウンジコーナーではゆっく

りとお買い物を楽しんでいただけます。また、弊社他店舗より

もインポート商品の取り扱いが多くなっております。 

 

 

 

 

 

 

ISABEL MARANT     レディス  ANNEX 

ANGLOBAL SHOP     レディス  ANNEX 

■オープンキャンペーン・イベント・セミナー等の情報 
[イベント] 3/3（金）〜12（日）  

 
 

＜MUVEIL POP UP ＞          

2017 年春夏コレクション

は中世の高貴な男性をテー

マにメンズの量感で遊びな

がら素材やシルエットを追

求し現代的でありつつ歴史

性や官能美をまとった装い

を提案いたします。          

＜FAKUI POP UP ＞          

すべての女性の足をコンセプ

チュアルに彩り、飾る「FAKUI

（ファクイ）」。レッグウェアと

いうプロダクトから、自分のス

タイルにもっと自由な遊びご

ころあるビジューやポンポン

など様々な装飾が散りばめら

れた新作コレクションを豊富

にご用意いたしました。         
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[神戸 BAL グランドオープン 報道基礎資料] 

 

 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

 ロンドンのウィグモアストリート店、東京の神南店と同様に、

マーガレット・ハウエルの世界観を表現するウィメンズ、メン

ズ、ハウスホールドグッズを揃える、大型複合店です。 

 
［ショップの特長・PR ポイント］ 
 ロンドンキャットウォークショーのコレクションラインの充

実と取扱い店舗限定商品の展開がございます。また、ヴィンテ

ージの家具やテーブルウェアも取り扱う近畿地区唯一の店舗で

す。 

  

 

 

 

 

 

 

［ブランド&ショップコンセプト］ 

 ロンハーマンは 1976 年、カリフォルニアのメルローズアベ

ニューに誕生したスペシャリティストアです。"全てのお客様に

心地良く買い物を楽しんでもらいたい"という理念の元、独自の

視点で世界中から集めたアイテムを展開しています。 

 

［ショップの特長・PR ポイント］ 
 関西エリア 1 号店目の神戸店はゆったりとしたメゾネット（二

層式）になっており、気持ちの良い吹き抜けが広々と広がりま

す。 

 1F にはウィメンズのウェアが広がり、奥には落ち着いた空間

のジュエリーコーナー、階段下にはキッズコーナーを備えてい

ます。 

 2F に上がるとメンズのフロア。サーフボードやスケートなど

週末をより楽しむためのアイテムも並びます。その奥には食器

やリネン、ステーショナリーからルームウェア、コスメなどの

生活雑貨が揃うフロアが広がります。ファッション、雑貨、ジ

ュエリーと充実した空間で皆様をお待ちしております。 

 

 

 

 

 

 

 

MARGARET HOWELL   
 メンズ・レディス 

インテリア  ANNEX 

 

Ron Herman    
 メンズ・レディス 

雑貨・リビング  ANNEX 
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［ブランド&ショップコンセプト］ 

 オリジナルラインを展開しながら、各国でセレクトしたスタ

イリッシュな旬のインポートアイテムをプラスしたセレクトシ

ョップ。オリジナルラインは計算されつくしたデザイン性と、

程よいフィット感による美しいシルエットを兼ね備えたコレク

ションです。 

 ライフスタイルの様々なシーンにフィットするよう素材もパ

ターンも進化させた「セカンドベーシック」をコンセプトに、

自分らしいスタイルにこだわり、流行に敏感なアンテナを持っ

たエイジレスな人たちをターゲットに提案します。 
 
［ショップの特長・PR ポイント］ 
 オリジナル商材に加えて、MENS、LADYS ともに各国でセ

レクトしたバイイング商材を展開。品質（素材・縫製）が良く、

トレンドスタイルが気軽に購入できる価格帯で商品開発、プラ

イシング提案をしています。 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PLST  メンズ・レディス  ANNEX 

■オープンキャンペーン・イベント・セミナー等の情報 
[限定商品]   
リネンストレッチカラーレス JK  

限定カラーのカーキ販売 

※数量限定 

（S/15 枚、M/25 枚、L/10 枚） 

 
 

 

 

 

 

 

[キャンペーン]  
ノベルティー（エコバッグ風ショルダーBAG） 

※数量限定 70 個 

※上記写真は、 

参考カラーのベージュです         
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［ブランド&ショップコンセプト］ 

 ニールズヤード レメディーズは 1981 年、ロンドンで誕生し

ました。自然療法をベースとしたオーガニックスキンケアやボ

ディケア、ヘアケア。その原料でもあるアロマやハーブ。 

 ニールズヤード レメディーズは創業以来、植物性、そしてエ

コロジーとオーガニックにこだわってきました。「大量に作るこ

とよりも大切に作ること」をモットーとした製品作りは、これ

からも変わることはありません。 

 

［ショップの特長・PR ポイント］ 
 １軒屋のようなかわいらしいスペースに、ニールズヤードの世

界観がぎゅっと詰まっています。全国のニールズヤードの中で

も神戸ショップだけが持っているお庭は、スタッフが季節に合

わせて、ハーブの植え替えもしています。 

 今回は、装いもあらたに本国イギリスのショップのような居

心地のよい空間にリニューアルしました。 

 顧客化を目指し、オーガニックスキンケアを軸に、ホリステ

ィック提案をプラスできるようボディケア・ハーブ・フラワー

エッセンスを幅広く取り揃えています 

 

 

 

【新商品】  

・2/16（木）発売 

初夏用スキンケアトライアルセットとしておすすめ 

ブライトビューティスキンケアセット ￥3,024（税込） 

 

 

・3/1（水）発売 

肌に負担の少ない優しい日焼け止め。機能性も高いのに白浮き

せず軽い使用感。英国ソイルアソシエーション認定のオーガニ

ック製品。  

ＵＶプロテクション ＳＰＦ30ＰＡ+++ ￥3,780（税込） 

 

  

NEAL'S YARD REMEDIES     コスメ  ANNEX 

■オープンキャンペーン・イベント・セミナー等の情報 
 
[キャンペーン]   
\7,560 お買い上げのお客様に 

GWP （バスソルト ラベンダーリラックス 150g）をプレゼント！ 

先着 50 名様 
 
 [3 月のコトイベント]  

・毎日、季節のおすすめハーブティを試飲していただけます。 

・3/25（土）星空のアロマスプレーづくり  

 ※スタッフヘお気軽にお問い合わせ下さい。 
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■神戸 BAL 基本概要 

[グランドオープン日] 2017 年 3 月 17 日(金) 

[所在地]神戸市中央区三宮町 3-6-1 

[営業時間]11:00～20:00 

[アクセス] JR・阪神 元町駅（東口）徒歩 3 分 

阪急 神戸三宮駅（西口）徒歩 10 分 

 

[建築概要]  

1994 年 9 月神戸ＢＡＬ本館開設 

神戸市中央区三宮町 3 丁目 6-1 

地下 3 階地上 7 階延床面積 2,712 坪  

敷地面積 354.05 坪   

 

1992 年 4 月神戸 BAL ANNEX Ⅰ  2000 年 8 月神戸 BAL ANNEX Ⅱ 

2016 年 11 月建替（ESTNATION）  （ロンハーマン・マーガレットハウエル・ 

アングローバル・イザベルマラン） 

神戸市中央区三宮町 3 丁目 4-19        神戸市中央区三宮 3 丁目 4-8    

地上 4 階延床面積 258 坪                   地上 2 階延床面積 315 坪 

敷地面積 100.35 坪                       敷地面積 210.58 坪   

   

1993 年 1 月神戸 BAL ANNEX Ⅲ      2002 年 8 月神戸 BAL ANNEX Ⅳ 

（ニールズヤード）              （プラステ） 

神戸市中央区三宮町 3 丁目 7-1        神戸市中央区三宮町 3 丁目 5-1 

地上 2 階延床面積 57 坪           地上２階延床面積 45 坪  

敷地面積 49.28 坪               敷地面積 30.58 坪  

 

 

 

 

 

 

 

 

※本報道用資料に掲載されている情報は、発表日現在の情報です。今後、予告なしに変更されることがあ

りますので、あらかじめご了承ください。 

■この資料に関するお問い合わせ先 

神戸 BAL 開業広報事務局(電通パブリックリレーションズ内) 

担当 : 鬼頭、藤田(実)、高藤 

Tel : 06-6342-3362  e-mail : n-kito@dentsu-pr.co.jp 


