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 2014 年 4 月 18 日(金)   

株式会社ホットリンク・株式会社ホットリンクコンサルティング 

 

株式会社ホットリンク（代表取締役社長 CEO：内山 幸樹、本社：東京都千代田区）と株式会社ホットリンクコンサルティング

（代表取締役社長：成瀬功一郎、本社：東京都千代田区）は、ソーシャルメディア分析ツール「クチコミ＠係長」を使って、

2013 年 12 月 13 日（金）のサービス開始から 11 日間で会員数 20 万人を獲得したソーシャルゲーム『ボーイフレンド（仮）』

（運営: 株式会社サイバーエージェント）について、ゲームの登場人物のうち、どのような特徴を持ったキャラクターが人気

なのかを、Twitterデータを用いて分析いたしました。その結果、Kingタイプに人気が集中するなど、今どきの女子が理想と

する男性像をうかがわせるインサイトを得ることができました。 

 

 

【 レポート詳細 】 

『ボーイフレンド（仮）』では、キャラクター毎に有名声優が起用され、キャラクターのタイプを King（王様）・Prince（王子様）・

Knight（騎士）の 3 つに分けるなど、緻密なキャラクター設定がなされています。2014年 1 月 2 日（火）にはテレビ CMが放

映され、サービス開始時点に次ぐツイート数を記録しています。（図 1） 

 

【図 1：『ボーイフレンド（仮）』に関するツイート数（10%サンプリング）の時系列推移】 

 

本レポートでは、第一期キャラクター13 名について、キャラクター名を含むツイート件数を基にランキングを作成し（表１）、

どのような特徴を持ったキャラクターが人気なのかを分析しました。 
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【表 1：第一期キャラクターの 2013年 12月 1日～2014年 3月 31日までのツイート数ランキング】 

 

出典：http://bf.amebagames.com/pc/index.html 

 

■King タイプがトップ 3を独占 

1位の日向湊（ひゅうが みなと）をはじめ、2位の西園寺蓮（さいおんじ れん）、3位の周圭斗（あまね けいと）もKingタイプ、

いわゆるプライドが高く、自信家のキャラクターです。また、3 人とも部活は帰宅部または生徒会であり、スポーツマンではあ

りません。更には、従来の女子向け漫画や小説におけるヒロインの恋人役のイメージに最も近いと思われる Knight タイプの

人気が総じて低いことも特徴です。 

 

【表 2：タイプ別ツイート数】 

 

 

「あくまでもゲームにおけるユーザーの好みで、リアルでの好みとは別のタイプ」との疑似恋愛を、妄想を含めて楽しんでい

る結果とも考えられますが、今どきの女子の理想の男性像をうかがわせるものと解釈すると、「やさしい Knight タイプよりも、

プライドの高い Kingタイプの方がモテる」、「スポーツマンがモテるのは、スポーツをしていること自体ではなく、それによりプ

ライドや自信にあふれている姿が、魅力的に映るから」だとするインサイトが見えてきます。巷にあふれる草食系男子への物

足りなさや、スポーツマン人気に対する単純な解釈への異論、などを意味するのかもしれません。 

 

なお、トップ 3 に対するツイートの性別内訳をみると、西園寺蓮（さいおんじ れん）は男性がツイートしている割合が相対的

に高く、同性からも人気があることがわかります。また、年代別内訳では、周圭斗（あまね けいと）は 20 歳未満の割合が相

対的に高く、ビジュアル系かつ傍若無人なキャラクターに、10代が夢中になっている傾向が見られます。 

 

  

順位 名前 声優 ツイート数
(10%サンプ

リング)

タイプ 学年 部活 身長
(cm)

体重
(kg)

血液型 誕生日 星座

1 日向湊 (ひゅうが みなと) 高橋孝治 171 King 2年生 帰宅部 175 57 B型 11月22日 いて座
2 西園寺蓮 (さいおんじ れん) 福山潤 166 King 3年生 生徒会 183 67 A型 12月24日 やぎ座
3 周圭斗 (あまね けいと) 立花慎之介 162 King 2年生 帰宅部 163 50 O型 3月21日 おひつじ座
4 如月斗真 (きさらぎ とうま) 西田雅一 154 Knight 2年生 サッカー部 178 70 B型 8月31日 おとめ座
5 皇アラン (すめらぎ あらん) 高梨謙吾 137 Prince 3年生 剣道部 185 70 A型 4月13日 おひつじ座
6 鳴海雅人 (なるみ まさと) 横山遵 122 King 2年生 演劇部 176 63 A型 10月3日 てんびん座
7 雨宮久遠 (あまみや くおん) 武内健 114 Prince 2年生 - 174 59 AB型 2月28日 うお座
8 鷺坂柊 (さぎさか しゅう) 櫻井孝宏 71 Prince 2年生 天文部 182 64 B型 7月7日 かに座
9 遊馬百汰 (あすま ももた) 水島大宙 66 Knight 3年生 テニス部 179 65 O型 5月23日 ふたご座

11 桃越ハル (ももこし はる) 鈴村健一 57 Knight 3年生 帰宅部 181 64 O型 11月11日 さそり座
12 若桜郁人 (わかさ いくと) 鳥海浩輔 55 King 保健教師 - 183 70 AB型 9月25日 てんびん座
10 白川基 (しらかわ もとい) 杉山紀彰 53 Knight 2年生 自然科学部 169 52 B型 1月29日 みずがめ座
13 芳屋直景 (よしや なおかげ) 花江夏樹 42 Knight 1年生 野球部 167 55 B型 3月12日 うお座

タイプ ツイート数
合計

人数 1人当たり
ツイート数

King 676 5 135.2
Prince 322 3 107.3
Knight 372 5 74.4

総計 1,370 13 105.4
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【図 2：トップ 3に対するツイートの性別内訳】 

 

 

【図 3：トップ 3に対するツイートの年齢別内訳】 

 

 

 

■Prince タイプのファンは一途？ 

分析対象期間中にツイートしたアカウント 728名について、ファンの分類を行いました。具体的には、各アカウントが全 13キ

ャラクターそれぞれについて何件ツイートしたかを集計した後、クラスター分析ツールを使用した分析（階層クラスター分析 

Ward法）を行いました。その結果、Kingタイプの周圭斗（あまね けいと）、Princeタイプの皇アラン（すめらぎ あらん）、同じ

く Princeタイプの雨宮久遠（あまみや くおん）のファンは、言及がそのキャラクターのみに集中する傾向が強いことが分かり

ました。 
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【図 4：ファンの分類】 

 

 

つまり、これら 3名のキャラクターのファンは、他の”カレ”に目移りする傾向が少なく、一途な特徴を持っています。3名のキ

ャラクターのうち、2 名が Prince タイプであることを考えると、「Prince キャラを好む女子はハマりやすい」傾向があるとも考え

られます。 

 

 

 

■考察 

以上の分析から、今どきの女子が理想とする男性像として、従来好まれていたやさしい Knight タイプよりも、プライドや自信

にあふれる King タイプが好まれる傾向にあること、また、Prince タイプを好む女子は一途な傾向があること、などが分かりま

した。 

 

『ボーイフレンド（仮）』では、新たなキャラクターがその後次々に追加されており、それらに対して今回と同様な分析を行うこ

とにより、更に詳細な理想の異性像を把握することが可能となります。このように刻々と変化する様子を捉えるには、時系列

データの揃ったソーシャルデータが非常に有効です。また、アンケート調査では、事前に仮説を作成し、調査票に落とし込

む必要がありますが、ソーシャルデータ分析では、分析を行いながら探索的に仮説を作成し、検証することが可能です。 
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■ソーシャルメディア分析ツール「クチコミ＠係長」（http://www.hottolink.co.jp/kakaricho） 

 

「クチコミ＠係長」シリーズは、導入社数累計 700社を超えるお客様にご利用いただいているソーシャ

ルメディアの分析 ASPツールです。 

Twitter・ブログ・掲示板などソーシャルメディアに日々投稿される膨大な口コミ情報、総数約 360億件

（※2013年 8月 13日現在）を、リアルタイムに収集・分析することが可能です。 

ソーシャルメディアと、テレビやネットニュースの露出数との相関をみられるクロスメディア分析機能も

搭載しています。また、「クチコミ＠係長」の国内最大規模のソーシャルメディア・データベースや感情

/属性分析エンジンは API方式で提供しています。 

（http://www.hottolink.co.jp/api） 

 

 

 

■株式会社ホットリンクコンサルティングについて（http://www.hottolink.co.jp/consulting） 

ホットリンクコンサルティングは、企業のマーケティング戦略立案・実現を目的としたビックデータ活用を、独自の視点で推

進・強化・支援いたします。 

企業にとって最適なデータ活用を実現するため、ソーシャル・ビッグデータをはじめとしたシングルソースのデータ分析から

多様なデータを組み合わせたアドバンストアナリティクスの適用、そして予兆発見や需要予測への応用まで、ビジネス、ア

ナリティクス、テクノロジーを融合させたコンサルティングを提供しています。 

 

お問い合わせ： hotto@hottolink.co.jp 

 

 

■株式会社ホットリンクについて（http://www.hottolink.co.jp/） 

ホットリンクは、ソーシャル・ビッグデータを分析・加工し、ビジネスへの有効活用を支援するクラウドプラットフォームベンダ

ーです。大量のソーシャル・ビッグデータをリアルタイムに検索・分析が可能な「クチコミ＠係長」、及び風評をモニタリング

する「e-mining」を、現在まで累計 1600社以上に提供してまいりました。また同様に、ソーシャル・ビッグデータおよび、感情

/属性分析エンジンを、APIを通じてサードパーティ向けに提供しています。また、2013年6月より金融分野では、日本企業

初の Bloomberg利用者向け金融ビッグデータ分析ツールを提供しています。 

 

 

■報道機関からのお問い合わせ先 

株式会社ホットリンク 広報・IR室 

東京都千代田区四番町６番東急番町ビル TEL：03-5745-3903  Email：pr_request@ml.hottolink.com 

 

http://www.hottolink.co.jp/kakaricho
http://www.hottolink.co.jp/api
http://www.hottolink.co.jp/consulting
http://www.hottolink.co.jp/
mailto:pr_request@ml.hottolink.com

