
 

 

 

2016年 10月 3日 

トレンダーズ株式会社 

トレンダーズ、“食”領域に特化したインスタグラムマーケティングの 

専門部署「#デリラボ」を設立 

ハッシュタグコンサルティングから商品パッケージ提案まで幅広く支援 

「MarTech Company」としてマーケティング×テクノロジーを軸とした事業展開を進めるトレンダーズ株式会社（所在地：東

京都渋谷区、代表：岡本伊久男、東証マザーズ上場：証券コード 6069）は、食品メーカーを中心とした企業の、より効果的

なインスタグラムマーケティングを実現するための専門部署「#デリラボ」を 2016年 10月 3日（月）に設立いたしました。 

◆ Instagramに精通した専門スタッフがコンサルティングサービスを提供 

2000 年の創業以来、企業のマーケティング活動を支援してきたトレンダーズは、2015 年より企業のインスタグラムマーケ

ティングの支援事業を開始いたしました。その中でインフルエンサーの活躍するフィールド（プラットフォーム）と得意とする

領域（カテゴリ）には特性があり、それぞれの組み合わせごとに適切なプランニングがあることを見出しました。特に食の領

域においては、「新しい食べ方」「新しいシーン（時期・場所）」「新しい組み合わせ」など、企業が消費者に訴求したいポイ

ントも様々です。その一方で、消費者の心を動かすためにはプロダクトの「画」が重要であることは共通しています。 

「#デリラボ」では、インスタグラムの企業アカウントやメディアアカウントを運営する専門スタッフが、企業の“食”領域に特

化したコンサルティングサービスを提供してまいります。上質なシーン訴求で妄想を掻き立て、商品購入を後押しできるイン

スタグラム投稿のハッシュタグコンサルティングから商品パッケージの提案まで、幅広く企業の支援をしてまいります。 

 

▼支援活動一例 

・インスタグラマーキャスティング 

・ビジネスアカウントコンサルティング 

・ソーシャル分析 

・ハッシュタグコンサルティング 

・インスタグラム画像撮影 

・POP、商品パッケージコンサルティング 

・インスタグラム広告運用 

◆ 効果的なインスタグラムマーケティングを実現する 3つのポイント 

これまでの経験をもとに、トレンダーズが“食”領域においてインスタグラマーを活用したインスタグラムマーケティングを、

より効果的に実施するためのポイントを 3つご紹介いたします。 

 

Point 1. マッチング 

対象プロダクトとインスタグラマーの相性を、独自の属性・行動データといった情報から独自システムで選定。 

 

Point 2. ストーリー 

インスタグラマーのインサイトへの理解はもちろん、マーケティング PR会社ならではのトレンド分析力でインスタグラマーとタ

ーゲットをつなぐことができるプランニング。 

 

Point 3. アナログ 

インスタグラマーと定期的にミーティングをし、一人ひとりとこまめにコミュニケーションを取ることで、メールなどでは伝えにく

い部分まで丁寧にディレクション。 

 

※Instagramは米国およびその他の国における Instagramの商標です。 

 

■このリリースに関するお問い合わせや資料・取材をご希望の方は下記までご連絡ください■ 

トレンダーズ株式会社 http://www.trenders.co.jp  東京都渋谷区東 3-9-19 ポーラ恵比寿ビル 2F・3F 

担当：秋枝（あきえだ）・豊田（とよだ）/ TEL：03-5774-8876 / FAX：03-5774-8875 

お問い合わせメールアドレス press@trenders.co.jp 
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