
ワーナー・ブラザースの「トムとジェリー」施策について 

 

【広がり続けるトムとジェリーワールド！】 

 

アカデミー賞 7回受賞＆ノミネート 6回！ 

最近のキャラクター調査でも、トムとジェリーの人気が急上昇！ 

 

・男女共に、全ての年齢層において認知度は非常に高い 

・親世代ではほぼ 100％に近い 

・全対象キャラクターの好感度ランキングでは、毎年上位にランクイン！ 

 

トムとジェリーの版権元であるワーナー・ブラザースでは、多岐にわたり様々な施策を次々に打ち

出している。 

 

トムとジェリー「一大飛躍！計画」 

・2013年 12月より、全国の百貨店（他）にて、トムとジェリーの物販催事イベント「みんな大好

き！！トムとジェリーの愉快な世界展」及び「トムとジェリーの愉快なグッズフェスティバル」

が全国を巡回中。 

2013年冬には西武池袋本店、2014年春にはそごう神戸店、そごう大宮店、夏にはそごう横浜店、

ジェイアール名古屋タカシマヤにて開催。2014年秋から 2015年にかけても、主要都市にて開催

する予定です。 

 

 



 

・プロ野球全 12球団でコラボ商品販売中 

 

・カレンダー配布やお薬手帳などを通じて、全国の病院や歯科、幼稚園などでも親しまれています。 

 

・5都市の銀行にて継続的キャラクターとして採用 

 

・百貨店以外の物販催事を今夏から新たに展開！ 

 LOFTやルミネなど専門店を中心に展開予定。 

 

 

・2014年 6月、NHK Eテレ「グレーテルのかまど」にて、トムとジェリーのエピソードに数多く

登場するフードの中でも度々登場する「ゼリー」をテーマにした、トムとジェリー特集をＯＡ！ 
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