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江崎グリコ株式会社

「ビスコ」発売８０年

過去最高売上を 2 年連続で更新し、

約 5２億円を達成見込み

定番品だけでなく備蓄用「ビスコ保存缶」も好調

＜概 要＞

今年２月で発売開始から８０周年を迎えたクリームサンドビスケット「ビスコ」の売上げが、

２０１１年度に記録した過去最高記録（４５億円）をさらに更新し、２０１２年度は約５２億円と

なる見込みです。

「ビスコ」は、１９３３年に発売を開始。当時としては画期的な酵母入りのクリームサンドビスケ

ットとして発売しました。創業当時より一貫して｢おいしさと健康｣を理念にあげており、この理念に基

づいた｢グリコ｣に続く商品です。２００２年には若い女性向けの「ビスコ＜小麦胚芽入り＞」をラ

インアップに追加。小麦胚芽を入れた「カラダにやさしい健康感」を想起させる商品で、ビスコブ

ランドの拡大につながりました。

その後、２００７年には長期保存が可能な「ビスコ保存缶」を発売。防災意識が高まり、家庭

でも日頃の備えが関心事になっている中、２０１１年度の売上げが前年の約１０倍になるなど手軽

にエネルギー摂取が可能な食料として支持いただいており、過去最高売上の一因となっておりま

す。また、「東京都帰宅困難者対策条例」が２０１３年度４月１日から施行するにあたっての各

企業・行政様などの準備対応も一因となっております。

これからも、家族みんなから愛されるやさしいビスケットとして、さらなる浸透と拡大を図っ

てまいります。

「ビスコ保存缶」



■「ビスコ」売上金額推移

■「ビスコ缶」売上推移 （指数 ※金額・割合非公開）

約１０倍



■『ビスコ』ラインアップ （価格はすべてオープン価格）

商品名 ビスコ ビスコ＜小麦胚芽入り＞

パッケージ

内容量 ５枚×３パック ２枚×１２パック ５枚×３パック ２枚×１２パック

特徴

・３種のビタミン(ビタミンＢ１、ビタミン

Ｂ２、ビタミンＤ)、カルシウム、乳酸菌

の入った、おいしくて体にやさしいクリ

ームサンドビスケットです。

・おなかにやさしい乳酸菌が５枚当たり

に１億個入っています。

・甘さが控えめで、あっさりおいしく食べ

られます。

・７大アレルゲンについてわかりやすく

表示しています。

・２月１２日にリニューアル。

・クラッカーがさらに香ばしくなりまし

た。

・小麦胚芽入りのクラッカーでバニラク

リームをサンドした、あっさりヘルシー

なビスコです。

・クラッカーのサクサクした食感と、バニ

ラ風味の口どけの良いクリームでおい

しく小腹を満たせます。

・おなかにやさしい乳酸菌が５枚当たり

に１億個入っています。

・３種のビタミン、カルシウム入り。

対象層 ３～６歳の子どもとその母親
１０～２０代の女性、

３～６歳の子どもとその母親

商品名 ビスコミニパック ビスコ大袋＜アソートパック＞

パッケージ

＜いちごミ

ルク＞

＜キャラメ

ルココア＞

内容量 ５枚 ２枚×２５パック

特徴

・ 小さくてかわいい食べきりサイズ。

・ いちごミルクとキャラメルココアを２

月１２日から新発売。

・２枚が１パックに包装された、ちょい食

べサイズのビスコが２５パック入ってい

ます。

・味はビスコと＜いちごミルク＞の２種類

です。

対象層 １０～２０代の女性
３～６歳の子どもとその母親を中心に、

家族みんなで

商品名 ビスコ保存缶

パッケージ

内容量 ３０枚（５枚×６パック）

特徴
・クリームサンドビスケットなので、小さなお子様からお年寄りの方まで食べやすく、

幅広い年齢の方にお勧めです。脱酸素剤入りで製造後５年間の長期保存が可能です。

対象層 防災対策に関心を持っている３０～４０代の主婦とその家族


